Avtorji:
Baskovi¢ Ana - Ekonomska fakulteta

Lazi¢ Tanja - Ekonomska fakulteta
Valant Nina - Ekonomska fakulteta
Vodopivc Lucija - Akademija za likovno umetnost in oblikovanje
Regali Knez Ajda - Akademija za likovno umetnost in oblikovanje
Kus Gasper - Fakluteta za arhitekturo

Ljubljana, januar 2016
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V SODELOVANJU.

Obcina Bovec Redbull Soca rafting BOFF Zveza SKIS
Atlantic Grupa Crna ovca Collegium Mlekarna Planika
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1 DAY EETRTEK, #2200 ey
#4.00. tekmovanie na Ravelniku SNEZNI KAJAIK!
- +spustz gumeniaki po sne2ni prog.
gorski skiro, Zlueski racni nogomet

- podelitev nagrad 2magovalceyv
0 + DJ programa in zabave

20NN PETEK 1222016
130 GRH_L FEST + lokalna kulinarika

1730 tekmouanje podajanja piva po ledenem sanku

2:0 GRILL FEST PARTY U CRNI OUCI !

3. DY SOROT, 13201 “
173 tekmouanje najboljse SNEZNE OUCE!

N:00 Eiauna zabavas  KINGSTONI

epanjern 2 barvami IN OSTALI

SPONZORJI

Dblina Bovec Atlantic Grupa Crra ouca Collegium Miekarna Planika Redbull Sofarafting BOFF

- Ay ppam
Zueza SKIS
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7/ MESTNO JEDRO Y
nastanitve



Ponudill bomo 3 pakete

Vstopnina na festival + prevoz +
prenocisce + prehrana

Vstopnina na festival +
prenocisce + prehrana

Samo vstopnina na festival na dan




Kljucni financni podatki

Tocka preloma

Zasluzek na dan
z odstetimi variabilnimi stroski

Dobi¢ek v prvem letu 38€ ”» 30 %

rast prihodkov naslednje leto




Koristi za ObcCino Bovecl

VecCja prepoznavnost

Vecja zapolnitev kapacitet
VkljuCevanje mladih iz Bovca

VklijuCevanje lokalnih ponudnikov

Uporaba obstojecCe infrastrukture



Strateski cilj: Tradicionalnost festivala

30% vecji obisk naslednie leto

Prepoznavnost po kljucnih dogodkih

VecC sponzorjev
Prepoznavnost Bovca in ‘ozivitev’ kraja
VecCja soudelezba lokalnega prebivalstva







